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Inhalt des Wettbewerbs

Die Kultur offentlicher Bader in Deutschland ist im Be-
wusstsein der Bevolkerung fest verankert. Eine grofBe
Mehrheit der Birger halt die von den Stadten und Ge-
meinden betriebenen Bader, ganz gleich welcher Art,
flir wichtig und erwartet ein Angebot ,fiir alle", das fir
die ganze Gesellschaft bereitgestellt wird. Dagegen ste-
hen die immer knapper werdenden finanziellen Mittel
der Stadte und Gemeinden. Nicht selten resultiert aus
dieser Konstellation eine Verengung des Blicks auf den
rein betriebswirtschaftlichen Erfolg eines Bades.

Dem mochte die Idee des ,,Public Value“ eine ganzheit-
liche Beurteilung entgegensetzen. Der ,,Public Value®
ist gemaR der aktuellen sozialwissenschaftlichen Dis-
kussion der Daseinsvorsorgeaufgaben offentlicher Ein-
richtungen definiert als deren , gesellschaftliche Wert-
schopfung”. Dabei geht es tiber die Grundversorgung zu
geringstmoglichen Kosten hinaus um die Erhaltung
und Steigerung von Lebensqualitat.

Dieser Beitrag offentlicher Einrichtungen muss dem-
nach noch starker als bisher ins Bewusstsein sowohl|
der Bevdlkerung als auch der Verantwortlichen gebracht
werden. Der Public Value Award zeichnet eine moglichst
breite gesellschaftliche Wertschopfung des offentlichen
Bades aus und fordert somit die Akzeptanz und Unter-
stiitzung durch die Offentlichkeit. In diesem Sinne fir die
ganze Gesellschaft aktiv zu sein, ist das Fundament fiir
Fortbestehen und Weiterentwicklung der Institution
,Offentliches Bad".

Ziel des Wettbewerbs

Dass dieser Beitrag zum Gemeinwohl auch von den
politischen Entscheidern Uber die Zukunft der lokalen
Bader wahrgenommen wird, ist eine wichtige Voraus-
setzung fiir die Forderung der Institution ,6ffentliches
Bad“. Die jeweiligen Badverantwortlichen kénnen diese
Vermittlung leisten, da sie Gber die notwendige Veran-
kerung in Stadt oder Gemeinde verfuigen.

Deshalb lobt die Deutsche Gesellschaft fiir das Badewe-
sen e.V.in diesem Jahr zum 2. Mal einen Wettbewerb
aus, bei dem besondere Beitrage offentlicher Bader zur
gesellschaftlichen Wertschopfung mit dem ,,Public Value
Award“ ausgezeichnet werden. Der Award mochte auf
diesem Wege auch die engagierten Menschen auszeich-
nen, die sich fur ein breites Angebot im Sinne der Da-
seinsvorsorge stark machen und ihnen so ,politisch”
den Riicken starken.

Der Preis wirdigt dabei herausragende Leistungen in
den Bereichen ,,Gesundheit®, ,,Genuss und Wohlbefin-
den®,,Gemeinschaft”,,Okologie“ und , Effizienz“. Er soll
dazu beitragen, die vielfaltigen Wertbeitrage des o6f-
fentlichen Bades sichtbar zu machen und die Wahrneh-
mung dieser Werte in der Gesellschaft weiter zu inten-
sivieren. Auch will die Deutsche Gesellschaft flir das Ba-
dewesen mit ihrem mehrdimensionalen Kriterienkata-
log die Modellbildung des ,guten®, das heillt gesell-
schaftlich wertvollen und sozial akzeptierten Bades for-
dern.



Teilnahmebedingungen

Teilnahmeberechtigt ist jedes Bad in Deutschland, das
von einer Kommune betrieben wird und der 6ffent-
lichen Nutzung zur Verfugung steht. Dabei spielt die
Art des Bades (z. B. Hallen- oder Freizeitbad) und die
Rechtsform (z. B. Eigenbetrieb oder GmbH) keine Rolle.
Von der Teilnahme ausgeschlossen sind Bader, die von
einem Mitglied der Jury gebaut wurden oder aktuell
betrieben werden.

Ein Badbetreiber kann mehrere Bader als Wettbewerbs-
beitrage einreichen. Jedes Bad wird fiir sich bewertet.

Da es sich bei dem Wettbewerb um das Bad als Institu-
tion handelt, ist die Teilnahme unabhangig vom Alter der
Gebadudeanlage. Beurteilt wird die gegenwartige Nut-
zung. Planungen kénnen nicht in die Bewertung mit
einflieBen.

Es ist zuldssig, bereits bei diesem und anderen Auszeich-
nungs- und Preisverfahren eingereichte oder pramierte
Beitrage in den Wettbewerb einzubringen.

Wettbewerbskategorien

Die Bewertung und die Ermittlung der Preise erfolgt in
zwei Kategorien. Die eine Kategorie umfasst Freibader.
Die andere Kategorie beinhaltet Hallen-, Kombi- und
Freizeitbader.

Einzureichende Unterlagen

Alle einzureichenden Unterlagen, auch die Plane und
Fotos, dienen Uber die allgemeine Darstellung des Bades
hinaus in erster Linie der inhaltlichen und visuellen Er-
lduterung seines Public Value.

Alle Wettbewerbsunterlagen stehen zum Download
auf der Website www.baederportal.com unter ,Public
Value Award“ bereit.

Samtliche Texte miissen in deutscher Sprache verfasst
werden. Die als pdf-Dateien erstellten Formulare und
Fragebogen missen digital ausgefullt werden. Alle
Unterlagen, auch die Plane und Fotos, mussen sowohl
als Papierausdruck als auch auf CD/DVD in sehr guter
Bildauflosung eingereicht werden.

Folgende Unterlagen sind einzureichen:

@ je 1 Fragebogen zu den fiinf Wertekategorien
,Gesundheit”,, Genuss und Wohlbefinden®, ,Gemein-
schaft, ,Okologie“ und , Effizienz” sowie ein Frage-
bogen mit ergdnzenden Angaben (siehe Seiten 6 bis
1).

@ Plan/Plane
1 Ubersichtsplan bzw. max. 2 Plane tiber Funktions-
bereiche und AuRenanlagen des Bades (mit Bezeich-
nung des Bades, ohne VermaRungen, nur wesentliche
Raumbezeichnungen, max. DIN-A3-Papierausdruck)

@ Fotos
8 nummerierte Fotos (Fotos mit erlduternden Bild-
unterschriften und Fotoquellen in DIN-A4-GroRe)

@ Verfasser-Erklarung
Die digital ausgeftillte und ausgedruckte Verfasser-
Erklarung muss vom Badbetreiber unterzeichnet wer-
den.
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Termine

Einsendeschluss aller Unterlagen ist der 15. Mai 2012
(Datum des Poststempels):

Deutsche Gesellschaft fiir das Badewesen e. V.
,Public Value Award fuir das o6ffentliche Bad 2012
Haumannplatz 4

45130 Essen

Spater eingegangene Sendungen kdnnen nicht bertick-
sichtigt werden.

@ Bewerbungsschluss

@ Jurysitzung

@ Preisverleihung

@ Prasentation der
pramierten Bader

15. Mai 2012
Sommer 2012
9. Oktober 2012

9. bis 12. Oktober 2012

Vorpriifung

In der Geschaftsstelle findet eine Prifung der einge-
reichten Beitrage auf Vollstandigkeit sowie formale und
inhaltliche Richtigkeit statt.

Jury

Die Beurteilung der Wettbewerbsbeitrage erfolgt durch
eine unabhangige Jury,der die folgenden Personen an-
gehoren:

® Prof. Dr.Timo Meynhardt (Vorsitz)
Zentrum fur Fihrung und Werte in der Gesellschaft,
Universitat St. Gallen

@ Prof. Dr. Christoph Breuer
Deutsche Sporthochschule, Koln

@ Martin Fromm
Wirtschaftsbetriebe Mithlhausen GmbH

® Richard Joos
ehem. Geschaftsfiihrer der Kur- und Baderbetriebe
Stuttgart

® Uwe Kasebier
Preistrager einer der drei Awards 2010,
Bremer Bader GmbH

@ Niclas Stucke
Hauptreferent fiir Sportpolitik im Deutschen
Stadtetag a. D, Kdln

® Alexander von Salmuth
4a Architekten GmbH, Stuttgart

® Hans-Helmut Schaper
Planungsgruppe VA GmbH, Hannover

® Hans Zistl-Schlingmann
Baudirektor der Stadt Landshut

Die Sitzung der Jury ist nicht offentlich, ihre Entschei-
dung ist verbindlich, der Rechtsweg ist ausgeschlossen.
Die Wettbewerbsteilnehmer werden lber die Ergebnis-
se voraussichtlich im September 2012 informiert.



Preise

Die Jury vergibt Preise in zwei Kategorien, zum einen
fur Freibader,zum anderen fur Hallen-, Kombi- und Frei-
zeitbader. Sie entscheidet dartiber, ob sie einen 1., einen
2.und einen 3.Preis oder moglicherweise gleichrangige
Preise vergibt.

Jedes ausgezeichnete Bad erhalt einen Sieger-Award,
eine Urkunde und eine Plakette.

Preisverleihung

Die feierliche Auszeichnung der Gewinner erfolgt im
Rahmen der Eroffnungsveranstaltung der internatio-
nalen Fachmesse interbad 2012 in Stuttgart am 9. Okto-
ber 2012.

Darstellung in der Offentlichkeit

Der Wettbewerb wird vom Auslober intensiv publizi-
stisch begleitet. Die pramierten Bader stehen exempla-
risch fuir den Public Value eines offentlichen Bades an
sich. Durch die Prasentation der besten Beispiele erhalt
das offentliche Bad mehr Aufmerksamkeit und Aner-
kennung auf vielen Ebenen.

Ausstellung

Durch eine Ausstellung auf dem Messestand der Deut-
schen Gesellschaft fiir das Badewesen auf der interbad
2012 werden die pramierten Beitrage einem breiten in-
ternationalen Fachpublikum nahegebracht.

Die Ausstellungstafeln gehen nach der Messe in den
Besitz der Preistrager Gber und werden ihnen kostenfrei
Ubersandt.

Verdffentlichungen

Eine Dokumentation des Public Value Awards 2012 er-
folgt in Form ausgewahlter Beitrage ausfuhrlich in AB
Archiv des Badewesens.

Die Ergebnisse des Wettbewerbs stellt die Deutsche Ge-
sellschaft fiir das Badewesen den Fachmedien zur Ver-
offentlichung zur Verfiigung.

Urheber- und Nutzungsrechte

Der Wettbewerbsteilnehmer verpflichtet sich, mit der
Einreichung seiner Wettbewerbsunterlagen die Auslo-
bungsbedingungen anzuerkennen. Mit der eingesand-
ten, unterschriebenen Verfasser-Erklarung ubertragt
derTeilnehmer dem Auslober die einfachen, nicht Giber-
tragbaren und unentgeltlichen Nutzungs- und Verwer-
tungsrechte an den Unterlagen einschliel3lich aller Texte,
Plane, Zeichnungen und Fotos zu dem nachfolgenden
Zweck. Der Auslober ist berechtigt, alle Unterlagen im
Rahmen der Offentlichkeitsarbeit und aller Medien der
Deutschen Gesellschaft fiir das Badewesen raumlich
und inhaltlich uneingeschrankt zu nutzen und zu ver-
werten, und zwar insbesondere zu den in den Aus-
lobungsbedingungen genannten Ausstellungs-, Doku-
mentations- und Kommunikationszwecken.

Dem Auslober obliegt das Erstveréffentlichungsrecht
an den Wettbewerbsergebnissen. Die Urheberrechte
bleiben unberiihrt. Alle eingereichten Unterlagen gehen
in das Eigentum des Auslobers uber. Ein Riickversand
erfolgt nicht. Fiir Beschadigung oder Verlust der Wett-
bewerbsbeitrage Ubernimmt der Auslober keine Haf-
tung.

Im Falle einer Pramierung erklart sich der Teilnehmer
bereit, seine eingereichten Unterlagen auf Bitten und
nach Vorgabe des Auslobers fuir Veréffentlichungszwecke
honorarfrei aufzubereiten.

Durchfiihrung und Betreuung

Der Wettbewerb wird von der Deutschen Gesellschaft
flr das Badewesen e. V., Essen, durchgefuhrt. Fir Riick-
fragen steht Ihnen gern die Projektleiterin Dipl.-Ing.
Konstanze Ziemke-Jerrentrup telefonisch (0201/879 69-
17), per Telefax (-21) oder per E-Mail (k.ziemke@baeder-
portal.com) zur Verfligung.
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@ Die Fragebogen zu den fiinf Wertekategorien und den ergdnzenden Angaben sowie die Verfasser-Erklarung finden Sie
zum Download und zum digitalen Ausfiillen auf der Website www.baederportal.com unter ,,Public Value Award*.
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PLZ/Ort \ \

Fragebogen 1: Gesundheit

Mit den nachfolgenden Fragen soll herausgearbeitet werden, in welcher Hinsicht Ihr Bad zur Gesundheitsférderung
beitrdgt. Dabei kdnnen Sportangebote aller Art, aber auch seminarartige Angebote (z. B.zum Thema ,Erndhrung“) und
Angebote zu der besonderen gesundheitsfordernden Wirkung des Wassers, eine Rolle spielen.

® Wie viele Kurse unterschiedlicher Auspragung 8 Mit welchen Angeboten unterstiitzt das Bad
(Kursarten) innerhalb und auferhalb des Wassers Menschen mit korperlichen Beeintrachtigungen?
wurden im Jahr 2011 angeboten? Textfeld fiir ca. 800 Zeichen

Schwimmen lernen (Kinder, Erwachsene)
Fitnesskurse (z. B. Aqua-Jogging)
Praventionskurse (z. B. Fatburner)
Rehabilitationskurse (z. B. Koronarsport)
Seniorensport

Spielangebote fiir Kinder

Wassergewohnung flir Babys und Kleinkinder

Psychomotorische Spiel- und Sportangebote

JUDOUOOD0

Weitere (z. B.Erndhrung)

® Wie viele davon werden von der Krankenkasse
anerkannt?

[ kursarten 8 Mit welchen Institutionen kooperiert das Bad im
Bereich der Gesundheitsférderung?
Textfeld fiir ca. 800 Zeichen

® Durch welche MaRnahmen unterstiitzt das Bad
individuelles Sportverhalten?
Textfeld furr ca. 800 Zeichen
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® Die Fragebogen zu den fiinf Wertekategorien und den erganzenden Angaben sowie die Verfasser-Erklarung finden Sie
zum Download und zum digitalen Ausfiillen auf der Website www.baederportal.com unter ,Public Value Award*.

Name des Bades ‘
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PLZ/OTt |

Fragebogen 2: Genuss und Wohlbefinden
Unter ,Genuss und Wohlbefinden“ werden in diesem Fragebogen das sinnliche Erleben des Einzelnen im Bad, das Wohl-

fihlen und die Freude bis hin zur SpaR3- und Erlebnisqualitat verstanden. Es geht darum, welche Rolle diese in der Kon-
zeption des Bades spielen und welche Moglichkeiten hierzu geschaffen wurden. Dies beinhaltet Aspekte der Architek-
tur, der Atmosphare und des Angebots ebenso wie die Schwimm- und Badetradition in der Stadt.

8 Welche Gelegenheiten/Orte/Angebote des Bades sind geeignet, dem Kunden Genuss in dem oben beschriebenen

Sinne zu ermoglichen?
Textfeld fiir ca.1500 Zeichen

® Wie tragt die Architektur, gestalterisch und funktional, zum sinnlichen Erleben im Bad bei?

Textfeld furr ca. 1500 Zeichen

® Ist das Bad Bestandteil einer Schwimm- und Badekultur in der Stadt?
(Personen, Veranstaltungen, Traditionen, Engagement von Biirgern)

Textfeld fur ca. 1500 Zeichen
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Fragebogen 3: Gemeinschaft
In dieser Kategorie wird erfragt, inwieweit das Bad in den gesellschaftlichen Kontext der Stadt integriert ist. Hier geht
es neben dem Schul- und Vereinsschwimmen um Kooperationen und Vernetzung jeglicher Art.

8 Wie viele Besuche durch Schulschwimmen ® Mit welchen Aktivitdten und Angeboten triagt das
(Anzahl der Schiiler) fanden 201 statt? Bad zum sozialen und kulturellen Leben der Stadt bei?

Nennen Sie maximal fiinf Aspekte:

1.
® Gibt es liber das reine Schulschwimmen hinaus
Kooperationen mit Schulen?
Textfeld fiir ca. 500 Zeichen 2.
3.
4,
5.

® Wie viele Besuche durch Vereine
(Anzahl der Personen) fanden 2011 statt? ® In welcher Form betreibt das Bad Social Media?

Textfeld fiir ca. 400 Zeichen

® Gibt es liber das reine Wasserflachenangebot
fiir Vereine hinaus Kooperationen mit Vereinen?
Textfeld fur ca. soo Zeichen

® Gibt eine OPNV-Haltestelle in unmittelbarer Nihe
zum Bad?

Jal | Nein[ |

@ st das Bad vollstandig behindertengerecht nach
DIN gebaut und ausgestattet?

Ja[ | Nein| |
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Fragebogen 4: Okologie

Um ein Bad moglichst ,6kologisch® zu fiihren, gibt es zahlreiche MaRnahmen, den Einsatz von Energie zum einen
gering zu halten und zum anderen, die erforderliche Energie ressourcenschonend einzusetzen. Diese Malinahmen be-
treffen den Bau, die Technik und den Betrieb des Bades.

8 Welche Manahmen sind fiir die Energieeffizienz ® Werden fiir die Energiebereitstellung regenerative
(Bedarfsreduzierung von Warme, Strom und Wasser) Energien eingesetzt?
umgesetzt worden?

+ Bau (z. B. Dammung der AuBenhiille) solarthermische Anlagen
. 8 (fiir Warmwasser oder Beckenwasser)

Textfeld fiir ca. 500 Zeichen Ja D Nein D

Photovoltaik

Ja[ ] Nein| |

Geothermie
(Erdwarmenutzung Giber Warmepumpe)

Ja[ ] Nein| |

Kraftwarmekoppelung
(BHKW zur Warme-und Stromerzeugung)

Ja[ ] Nein| |
Biomasse
(Holzpellets oder Holzhackschnitzel)
Jal ] Nein| |
« Technik (z. B. Erneuerung der Warmeerzeugung, Licht- Bi G

steuerung, Einbau einer Spiilwasseraufbereitungsanlage) J;o&as vom ?\Tgﬁ:ﬁrger

Textfeld fir ca. 500 Zeichen
Okostrom vom Stromversorger
Ja[ | Nein[ |
Fern- oder Nahwarme aus regenerativer Erzeugung
Ja[ ] Nein| |
Sonstige
Ja[ ] Nein| |

® Welche MaBnahmen werden zur Miillvermeidung
bzw. Miillreduzierung umgesetzt?
(z. B.Verwendung von recyceltem Papier, Verzicht
auf Kunststoffgeschirr, Miilltrennung auch fiir
Badegéste anbieten)
- Organisation (z. B. bedarfsabhangige Raumtempera- Textfeld fiir ca. 600 Zeichen
turen, Beleuchtung, Laufzeiten der Duschen)
Textfeld fiir ca. 500 Zeichen
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Fragebogen 5: Effizienz
Hier geht es um die ,harten” Fakten des Baderbetriebs. Dazu gehoren die wichtigsten wirtschaftlichen Kennzahlen
ebenso wie die Verbrauche und die Struktur der Eintrittspreise.

8 Geben Sie folgende Werte des Betriebsjahres 2011 an ® Wie hoch sind folgende Eintrittspreise?
(alle BerechnungsgréRen siehe UOBV der Deutschen
Gesellschaft fiir das Badewesen): Einzelpreis
Bad Sauna Bad + Sauna
Gesamtbesuche [ 1= \ |€ \ |€
(Badebetrieb und Nebenbetriebe) |:|
Tageskarte Erwachsener
Gesamtertrage Bad Sauna Bad + Sauna
(Badebetrieb und Nebenbetriebe) |:| € |:|€ ‘ ‘€ ‘ ‘€
Gesamtkosten Tageskarte ErmaRigter (z. B. Jugendlicher)
a) ohne Kapitalkosten | | € Bad Sauna Bad + Sauna
b) mit Kapitalkosten | | € e ‘ e ‘ e
Gesamtverbrauch Glinstigste Kurzzeitkarte Erwachsener
Wasser ‘ m’ Bad Sauna Bad + Sauna
o | e e E
Heizenergie \ | kwh
Glnstigste Kurzzeitkarte ErmaRigter (z. B. Jugendlicher)
Bad Sauna Bad + Sauna
8 Wie hoch ist der Anteil Schul-, Vereins- und Gruppen- e ‘ € ‘ €

schwimmen an den Gesamtertragen?

Familienkarte (2 Erwachsene, 2 Kinder)

% fiir einmaligen Tagesbesuch
Bad Sauna Bad + Sauna
I [ € | €

Maximale Rabattierung
Tageskarte Erwachsener
Bad Sauna Bad + Sauna

% % %

Maximale Rabattierung
Tageskarte ErmaRigter (z. B.Jugendlicher)
Bad Sauna Bad + Sauna

% % %
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Fragebogen 6: Ergdnzende Angaben

8 Geben Sie einige Basisdaten an:

Gesamtwasserflache L
Anzahl der Becken [ stiick
Umbauter Raum e
Einwohner der Sitzkommune |:|

8 Was halten Sie sonst noch fiir erwahnenswert? Hier konnen Sie weitere Aspekte anfiihren, die den Public Value
lhres Bades betreffen.

Textfeld fiir ca. 1500 Zeichen




Deutsche Gesellschaft fiir das Badewesen e. V.

Haumannplatz 4 - 45130 Essen
Postfach 34 02 01, 45074 Essen

Telefon 0201 / 879 69-0
Telefax 0201 / 879 69 20

info@baederportal.com
www.baederportal.com

Fotonachweis:

Fotos der drei Preistrdger des Public Value Awards 2010:
* Berliner Bader-Betriebe / Mirko Seiffert

*Bremer Bader / Michael Bahlo

 Fildorado, Filderstadt

Stand: 01.02.2012




